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1 impacto del pro-
grama de apoyo al
Wit consumidor (PAC)
no se sentira mucho en el
bolsillo de los trabajadores.
Aunque el fisco dejara de
recibir un estimado de 35
millones de dé6lares en 2009,
solo los contribuyentes que
yanan entre 801 y mil dé-
lares veran en sus cheques,
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les de hasta 51.50 doélares.
Los que se encuentren den-
tro de un rango salarial mas
alto tendran que conformar-
se con unos cuantos dolares
adicionales (ver tabla).

A partir del 1 de enero de
2009, unos 110 mil contri-
buyentes que ganan entre
801 y 2 mil 390 délares al
mes pagaran menos im-
puesto sobre la renta (ISR),
por laentrada en vigencia de

890 297 205 502
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la segunda etapa del PAC.
De acuerdo con un ana-
lisis de Goethals Consulting,
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devengan de 20 mil a 30 mil
ddlares (mil 600 a 2 mil 500
por mes), entre 8% y 1%.
Radl Molina, presidente
de la Asociacién de Consu-
midores Libres, y el finan-
cista Frank De Lima opinan
que el alivio fiscal del PAC es
“minimo” y debia ser revisa-
do para lograr mas impacto.
“Es una rebaja muy pe-
quefia para la gente y no re-
suelve ningtin problema de

prasry U sy o s
empresas , acoto.

Para la clase media pro-
fesional, “que es la que esta
cargando con el mayor peso
fiscal, el ahorro que tendran
es casi nada”, dijo De Lima.

El presidente del Colegio
de Economistas, Radl Mo-
reira, en cambio, destacaque
la medida es “positiva” y que
ayudara a mejorar el nivel de
ingresos de un “buen nime-
ro” de asalariados. VEA 54A




